Varumarkesintrang genom
Google AdWords

Google har en annonseringstjanst som heter AdWords. Den
innebar i korthet att en internetanvandare som gor en sokning
pa ett ord som en annonsor har kopt far upp en annons pa
sokmotorn Google. I praktiken kan vem som helst kopa ett
sokord. Det har darfor vid olika tillfallen hant att foretag
koper konkurrenters varukannetecken som sokord for att pa sa
satt placera sig pa sokmotorn nar nagon soker pa kannetecknet.
Fraga kan darvid uppstd om kop av varumarken som sokord hos
Google utgdr varumarkesintrang.

EU-domstolen har i flera fall tagit stdllning till fragan. Av
EU-domstolens dom den 23 mars 2010, de fdorenade malen C236/08-
C238/08, Google France och Google m fl framgar att en annonsoér
som koper en soktjanst genom AdWords och som sdokord valjer ett
kannetecken som utgOr annans varumarke 1 och for sig anvander
kannetecknet i den mening som framgar av artikel 5.1 i radet
varumarkesdirektiv 89/104/EEG. Av domen framgar vidare att det
inte rader nagon tveksamhet om att anvandningen sker i
naringsverksamhet nar det handlar om en reklamlank till
annonsOorens egen webbplats. Det kan darfor inte uteslutas att
den som koper en soktjanst genom AdWords och som sdkord valjer
kdnnetecken som utgdr ndagon annans varumarke kan goéra sig
skyldig till ett intrang i den andres ensamréatt.

For att intrang i ensamratten ska foreligga kravs emellertid,
utéver att det ar fraga om ett visst anvandande och att det
skett 1 naringsverksamhet, att anvandningen medfor skada eller
risk for skada pa nagon av varumarkets funktioner, sasom
varumarkets funktion som en garanti for varans ursprung.

Om ursprungsangivelsefunktionen kan skadas om en annonsor
anvander en konkurrents varumarke som sOkord beror pa hur
annonsen presenteras. Nar annonsens utformning inte mojliggor,
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eller endast med svarighet m6jliggdr, for en normalt och
skaligen uppmadrksam internetanvandare att fa reda pa om varor
eller tjanster som avses 1 annonsen harror fran
varumarkesinnehavaren uppkommer skada. Sa kan exempelvis vara
fallet nar varukannetecknet aterfinns i annonsen eller pa den
lankade webbsidan.

Bedomningen 1 det enskilda fallet ska enligt EU-domstolen
géras av de nationella domstolarna. Goteborgs tingsratt har
nyligen prévat fragan. Mot bakgrund av bl a att kdnnetecknet
inte aterfanns i annonsen och att annonsen i sig inte gav
annan antydan om en koppling mellan bolagen ansags det inte
foreligga sannolika skal for att varumarkesintrang forelegat.



